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Comece a usar as
ferramentas corporativas Py ———
da Meta (@) Entrar com o Instagram

Entrar nas ferramentas da Meta para empresas

Ao fazer login, vocé pode navegar para todas as ferramentas para
empresas, como o Meta Business Suite, o Gerenciador de Antdncios e
muitas outras, Elas ajudam vocé a se conectar com os clientes e ter o
resultados comerciais melhores.

Criar nova conta

Mossas ferramentas corporativa em ajudar vocé a:
S=sas ECDIPC s pod juda = Entrar com uma conta gerenciada da Meta

+ Ganhar tempo acessando em um sé lugar tudo o que precisa para
gerenciar sua empresa no Facebook, no Instagram e no Messenger 00 Meta

+ Conectar-se com as pessoas mais importantes para sua empresa
usando uma Unica caixa de entrada

+ Acompanhar o que funciona melhor com insights de desempenho
nas tecnologias da Meta

Checklist: Configuracao do Gerenciador de Antncios
MARKETING PARA FOTOGRAFOS (DO ZERO A AGENDA CHEIA)

Antes de criar a sua primeira campanha, certifique-se de que a sua conta esta

configurada corretamente.

Estrutura Recomendada:

| | Criar uma conta no Gerenciador de Negocios do Facebook (business.facebook.com).

| | Vincular a sua pagina do Facebook e o seu perfil do Instagram a conta.
| | Configurar a forma de pagamento (cartao de crédito ou boleto).
| |Instalar o Pixel do Facebook no seu site (se vocé tiver um).

| | Verificar o dominio do seu site no Gerenciador de Negocios.

Para completar o seu desenvolvimento
acesse 0 Blueprint da Melta, caso tenha duvidas
sobre como criar a conta, vincular perfis,
configurar pagamento ou instalar o pixel no seu
site - clique aqui.
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Template: Estrutura de Campanha Local
MARKETING PARA FOTOGRAFOS (DO ZERO A AGENDA CHEIA)

Use esta estrutura para criar a sua primeira campanha de trafego pago focada em atrair

clientes da sua regiao.

1. Objetivo da Campanha:

o Escolha “Mensagens” (para receber contatos no WhatsApp) ou “Trafego” (para

direcionar pessoas para o seu site).

2. Conjunto de Anuncios (Puablico):

Localizacao: Insira o endereco do seu estudio e defina um raio de 5 a 10 km.
Idade: Defina a faixa etaria do seu cliente ideal (ex: 25 a 40 anos).
Geénero: Selecione o género do seu publico-alvo (ex: Mulheres).

Interesses (Segmentaciao Detalhada): Escolha interesses relevantes para o seu nicho.

Exemplo Newborn: Pais recentes (0 a 12 meses), marcas de produtos para bebés,
maternidade.
Exemplo Casamento: Noivos, recém-noivos, vestidos de noiva, planejamento de

casamento.



Template: Estrutura de Campanha Local
MARKETING PARA FOTOGRAFOS (DO ZERO A AGENDA CHEIA)

Use esta estrutura para criar a sua primeira campanha de trafego pago focada em atrair

clientes da sua regiao.

3. Anuncio (Criativo):

Imagem/Video: Escolha uma foto ou video de alta qualidade que represente o seu
melhor trabalho.

Texto Principal (Copy): Use a formula AIDA (Atencao, Interesse, Desejo, Acao).
Titulo: Uma frase curta e chamativa (ex: “Ensaio Newborn em [Sua Cidade]”).

Chamada para Acao (CTA): “Saiba Mais” ou “Enviar Mensagem”.




Exercicio: Criacao de Criativos (Anancios)
MARKETING PARA FOTOGRAFOS (DO ZERO A AGENDA CHEIA)

O criativo é a parte mais importante do seu antncio. Ele precisa chamar a atencao e

convencer a pessoa a clicar.

Crie 3 variacoes de criativos para testar na sua

campanha:

Variacao 1 (Foco na Dor):

Imagem: Uma foto emocionante de um ensaio.

Texto (Copy): “Vocé tem medo de que o seu bebé nao durma no ensaio newborn? Nos
temos a solucao. Clique em Saiba Mais e descubra como garantimos fotos lindas e um

bebé tranquilo.”

Variacao 2 (Foco no Desejo):

Imagem: Uma foto de um bebé dormindo tranquilamente em um cenario lindo.

Texto (Copy): “Imagine ter essas memorias para sempre. O primeiro aninho do seu filho
passa voando. Eternize esse momento com um ensaio exclusivo. Clique aqui e reserve a

sua data.”
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Exercicio: Criacao de Criativos (Anancios)
MARKETING PARA FOTOGRAFOS (DO ZERO A AGENDA CHEIA)

O criativo é a parte mais importante do seu antncio. Ele precisa chamar a atencao e

convencer a pessoa a clicar.

Crie 3 variacoes de criativos para testar na sua

campanha:

Variacao 3 (Foco na Oferta/Escassez):
Imagem: Uma foto sua trabalhando (bastidores) ou uma foto do seu estudio.
Texto (Copy): “Ultimas vagas para ensaios newborn neste més em [Sua Cidade]. Nao

deixe para a ultima hora. Clique em Enviar Mensagem e fale comigo no WhatsApp.”

Dica: Teste as 3 variacoes simultaneamente e veja qual delas traz mais cliques e

mensagens. Invista mais dinheiro na que tiver o melhor desempenho.
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